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Раздел 1. Введение.

Комитет государственного заказа Вологодской области представляет Доклад о состоянии и развитии конкурентной среды на рынках товаров, работ и услуг Вологодской области (далее - Доклад), подготовленный в соответствии со Стандартом развития конкуренции в субъектах Российской Федерации, утвержденным распоряжением Правительства Российской Федерации от 05.09.2015 № 1738-р.

Доклад является официальным документом, подготавливаемым в целях обеспечения органов государственной власти Вологодской области, органов местного самоуправления Вологодской области, юридических лиц, индивидуальных предпринимателей и граждан Вологодской области систематизированной аналитической информацией о состоянии конкуренции в Вологодской области.

Доклад служит основой для определения органами государственной власти Вологодской области приоритетных направлений деятельности по содействию развитию конкуренции, а также для разработки законодательных мер.

Разработка настоящего Доклада была осуществлена Уполномоченным органом в сфере содействия развитию конкуренции в Вологодской области - Комитетом государственного заказа Вологодской области (определен постановлением Правительства Вологодской области от 24.02.2015 № 123 «О внесении изменений в постановление Правительства Вологодской области от 02.05.2012 № 418» (ссылка), в соответствии с рекомендациями Аналитического центра при Правительстве Российской Федерации по примерному плану ежегодного регионального доклада «Структура Доклада о состоянии и развитии конкурентной среды на рынках товаров, работ и услуг субъекта Российской Федерации», с участием, органов исполнительной государственной власти Вологодской области. 

Внедрение Стандарта развития конкуренции в Вологодской области осуществляется в соответствии с поручением Губернатора Вологодской области от 17.07.2014г. № 01-112/14 (ссылка не указана, т.к. поручение находится в системе электронного документооборота, информация носит конфиденциальный характер).

Раздел 2. Доклад о состоянии и развитии конкурентной среды на рынках товаров, работ и услуг Вологодской области.

Результаты мониторинга развития конкурентной среды 

В сфере предпринимательства и делового климата.

Достижения и конкурентные преимущества. Малый бизнес – динамично развивающийся сектор региональной экономики, в котором занято 188,9 тыс. человек, что составляет 32,8 % в общей численности занятых в экономике области (для сравнения - по России 25%). Активная демография малых предприятий (количество малых предприятий с 2009 года увеличилось в 2,2 раза). Создана комплексная институциональная и финансовая система государственной поддержки малого и среднего предпринимательства. На этапе становления находятся элементы инфраструктуры поддержки и ускорению внедрения инновационной продукции, производимой малыми и средними предприятиями. Высокая динамика роста получателей государственной поддержки (число поучивших государственную поддержку субъектов малого и среднего предпринимательства за три последних года увеличился в 3,6 раза). Усиление государственной поддержки малого бизнеса в сфере социального предпринимательства. 
Ключевые проблемы. Низкая эффективность трансформации бизнеса из малых в средние и крупные (96,5 % - малые, микро-предприятия и индивидуальные предприниматели). Структура малого бизнеса характеризуется низким уровнем диверсификации – основную долю занимает непроизводственный сектор - торговля и услуги (каждое третье малое предприятие занимается торговлей, около 20% – операциями с недвижимым имуществом, арендой и предоставлением услуг). Недостаточный внутренний спрос на производимую продукцию (работы, услуги) малого и среднего предпринимательства. Низкая капитализация и недостаток собственных ресурсов малых и средних предприятий для развития, технической и технологической модернизации. Низкий уровень технологической готовности и систем качества малых и средних компаний к участию в производственных цепочках крупного бизнеса.

В сфере развития конкурентоспособности экспорта и импортоопережения.
Достижения и конкурентные преимущества. Имеющийся потенциал развития отраслей, обладающих перспективами для реализации задач в сфере импортозамещения и импортоопережения: машиностроения и металлообработки; агропромышленного комплекса (сельское хозяйство, производство молочных продуктов); лесопромышленного комплекса (деревообработка, целлюлозно-бумажное производство); производства строительных материалов. Дополнительные возможности замещения импортавследствие действия экономических санкций, внешнеэкономических конъюнктурных факторов. Наличие экспортной активности местных предприятий и товаропроизводителей: партнерами области являются представители более, чем в 110 стран мира. Внешнеэкономический баланс региона является экспортоориентированным - на долю экспорта приходится более 89 % совокупного внешнеторгового оборота. Наличие у ряда продуктовых направлений конкурентных преимуществ для развития процессов импортозамещения: высокое качество продукции, экологически чистое натуральное сырья агропромышленного комплекса области, наличие систем менеджмента качества, сертифицированных на международном уровне. Наличие единого бренда области: «Вологодская область – душа Русского Севера»; развитие исторически сложившихся сильных и узнаваемых брендов: «Вологодское масло», «Вологодское кружево», «Северная Чернь», «Настоящий Вологодский продукт»; известность продукции многих вологодских предприятий за рубежом (металлы, минеральные удобрения, пиломатериалы, клееная фанера, высокотехнологичная оптоэлектроника, подшипники, изделия из кружева, продукты питания). Успешное внедрение в последние годы ряда проектов в области импортозамещения на территории области (производство проката с оцинкованным и полимерным покрытиями, новых видов арматуры для строительного рынка, металлопроката для автомобильной промышленности; строительство производства гранулированного карбамида; сбор моделей тракторов и спецтехники; создание лицензионного производства тепловизионных камер; разработка и производство оборудования неразрушающего контроля и автоматизации и др.). Расширение объема закупок ведущими региональными компаниями у местных товаропроизводителей в рамках реализации программ импортозамещения.

Ключевые проблемы. Углубление негативной тенденции роста импортных поставок и доли импорта в валовом региональном продукте (в 2014 году по сравнению с 2010 объем импорта на территорию области вырос на 67 %, а его доля в ВРП увеличилась с 4,4 до 9,3 %). Преобладание в структуре импорта продукции технологичных и высокотехнологичных отраслей (наибольший объем импорта области приходится на продукцию машиностроения - 43,9 %).  Высокая зависимость внешнеторгового оборота области от внешних политических и экономических условий и санкций. Недостаточный уровень международной сертификацией продукции, выпускаемой на территории области с целью замещения импорта и последующим выходом на экспортные поставки. Наличие морально устаревшей материально-технической и технологической базы существующих мощностей по производству импортозамещающей продукции. Трудности поддержания параметров эффективности реализуемых проектов в области импортозамещения с выходом на экспорт по причине недостаточной загрузки производственных мощностей в периоды сложной экономической ситуации на фоне слабого внутреннего спроса.

В сфере промышленности.

Достижения и конкурентные преимущества. Высокий уровень промышленного потенциала: по объему производства промышленной продукции в расчете на душу населения регион в 2010-2016 гг. Значительная степень влияния промышленного производства на обеспечение экономического развития всей области (доля промышленности в ВРП в 2014 году - 38,4 %,) Высокие темпы промышленного роста - за последние 10 лет среднегодовой темп роста областной промышленности превышал аналогичный общероссийской показатель на 1 %, а за 2013-2015 гг. региональный промышленный рост устойчиво превышал общероссийский в среднем на 3,2 %. Наличие традиционно развитых конкурентоспособных на российском и международном рынке базовых отраслей: металлургического, химического, агропромышленного, деревообработки. Постепенное снижение моноструктурности региональной экономики по итогам тенденций последних лет: доля металлургического производства в структуре промышленности области сократилась с 54 % в 2010 году до 50,5 % в 2015 на фоне ускоренного развития других отраслей. Высокая динамика развитие отдельных видов производств специализации региона: деревообработки (прирост в 2015 году в физическом выражении к 2009 году 45,1 %), производство машин, оборудования (74,4 %), металлургия (31,1 %), химическое производство (27,3 %), производство прочих неметаллических минеральных продуктов (13,3 %), пищевая (19 %). Получение практической отдачи от ускорения технологической активности, улучшение инновационных параметров промышленной деятельности на территории области: в 2014 году количество использованных передовых производственных технологий в промышленности выросло до 2379 единиц или 5,3 единиц в расчете на 1 млрд. промышленной продукции (по России - 4,5 единицы), что на 32 % выше уровня 2005 года и в 22 раза - уровня 2000 года. Усиление инновационно-технологической направленности развития ряда промышленных отраслей, результат которой подтверждает разработка в регионе отдельных видов критических технологий. 9.Наличие существенного кластерообразующего потенциала развития ряда отраслей экономики области.

Ключевые проблемы. Недостаток или отсутствие научно-технических компетенций для опережающего развития базовых отраслей промышленности, новых высокотехнологичных и наукоемких отраслей промышленности. Сохранение, несмотря на качественные структурные сдвиги по диверсификации, высокой степени зависимости экономики региона от отдельных базовых отраслей промышленности, что в условиях неблагоприятной внешней конъюнктуры и геополитических рисков создает риски долгосрочной стагнации, что подтверждается сокращением темпов промышленного роста со 104,5 % в среднем в 2005-2013 гг. до 102,7 % в 2013-2015 гг. Недостаточная конкурентоспособность выпускаемой продукции, негативное влияние на которую оказывает высокий износ основных производственных фондов и отсутствие комплексных программ технической и технологической модернизации отраслей и предприятий региона (по данным на конец 2014 года износ составил 45,6 %). Технологическое отставание, обусловленное преобладанием в региональной промышленности выпуска продукции, относимой к устаревшим третьему и четвертому технологическим укладам - доля высокотехнологичных промышленных производств в валовом региональном продукте области в среднем за 2010-2014 гг. не превышала 12 %. Сравнительно невысокий уровень внедрения инновационных материалов и технологий в целом по многим видам производств - доля инновационной продукции в машиностроении, пищевой, текстильной, деревообрабатывающей, целлюлозно-бумажной промышленности, промышленности строительных материалов области в 2010-2015 гг. не превышала 4,5 %. «Хроническое» недоинвестирование отдельных отраслей реального сектора: удельная величина инвестиций в основной капитал в машиностроительной, пищевой, деревообрабатывающей, текстильной отраслях промышленности области ниже средних по экономике значений более, чем в 2 раза. Недостаточный уровень переработки местных ресурсов на территории области. Неразвитость межотраслевой и межрегиональной кооперации в производстве продукции и использовании передовых технологий. Высокий уровень издержек и энергоемкости выпускаемой промышленной продукции.

В сфере агропромышленного и рыбохозяйственного комплексов.
Достижения и конкурентные преимущества. Развитые традиционные направления аграрного комплекса: молочное и мясное животноводства, птицеводство, льноводство, рыбоводство. Вологодская область по итогам 2015 года среди субъектов Российской Федерации занимает 4 место по производству молока сельхозорганизациями в расчете на душу населения, 13 место по производству яиц сельхозорганизациями на душу населения, 44 место по производству сельхозорганизациями мяса в живом весе, 4 место по производству льноволокна; 1 место по объему производства черной икры осетровых рыб. Регион располагает значительными ресурсами сельскохозяйственных земель, широкой сетью водных объектов, пригодных для развития рыболовства и рыбоводства. Общая площадь земель сельскохозяйственного назначения на территории Вологодской области составляет 4504,8 тыс. га, площадь сельхозугодий - 1448,5 тыс. га, в том числе пашня – 822 тыс. га. Площадь неиспользованной пашни по состоянию на 1 января 2016 года составляет 308,3 тыс. га. Рыбохозяйственный водный фонд Вологодской области включает 662,3 тыс. га водных объектов. Общее количество биологических ресурсов в водных объектах Вологодской области составляет около 40 тыс. тонн. Сформирована мощная племенная база, состоящая из 48 племенных заводов и репродукторов. Устойчивый рост уровня интенсификации молочного животноводства (продуктивность коров в сельхозорганизациях увеличилась за 10 лет на 52%). Высокая обеспеченность населения традиционными для Вологодской области видами продукции: молоком и молочными продуктами, яйцом, картофелем. За пять лет обеспеченность по молоку и молочным продуктам увеличилась на 23%, по картофелю на 19%. За последние десять лет объем производства пищевой промышленности вырос на 22,5% (в сопоставимой оценке). Внедрение на ведущих предприятиях пищевой промышленности международных стандартов систем менеджмента безопасности пищевых продуктов. Выпуск традиционной брендовой продукции («Вологодское масло»). Расширение производственной линейки пищевых продуктов, маркируемых товарным знаком «Настоящий Вологодский продукт». Возможность увеличения объемов производства пищевой продукции в условиях устойчивого спроса на внутреннем и внешнем рынках на экологически чистую продукцию российских сельхозтоваропроизводителей. Эффективная система государственной поддержки развития сельскохозяйственных отраслей. Количество предоставляемых сельхозтоваропроизводителям области субсидий увеличилось с 29 видов субсидий в 2010 году до 50 видов субсидий в 2015 году. 
Ключевые проблемы. Высокая степень износа основных фондов, низкие темпы технической и технологической модернизации отрасли, обусловленные недостаточным притоком инвестиций на развитие отрасли. За десять лет степень износа основных фондов в пищевой промышленности увеличилась с 32,7% в 2005 году до 45% в 2015 году, в отрасли сельского хозяйства – с 38% в 2005 году до 50% в 2015 году. Финансовая неустойчивость отрасли, рентабельность сельскохозяйственного производства (без субсидий) не превышает 2,5%. Недостаточность оборотных средств и залоговой базы для получения кредитов на развитие сельхозтоваропроизводителей области. .Наличие недиверсифицированных рисков в отрасли сельского хозяйства, в том числе погодно-климатического характера. Высокая зависимость региона по обеспеченности мясом и овощами за счет ввоза из других регионов, включая импорт (степень зависимости более 60%). Неизученность водных объектов на территории области для целей осуществления рыбоводства, развития аквакультуры в промышленных масштабах. Отсутствие на территории области развитой логистики сельхозпродукции и слабое развитие системы сельскохозяйственной кооперации. Низкая загрузка производственных мощностей предприятий пищевой промышленности. Уровень использования производственных мощностей предприятий пищевой промышленности варьирует в пределах от 20 до 70%. За последние 10 лет по отдельным видам продукции уровень использования производственных мощностей сократился на 9 – 30%. Высокая конкуренция на сельскохозяйственном и продовольственном рынках из- за процессов глобализации и вхождения в область крупных торговых сетей со своими продуктовыми линейками. Отсутствуют структуры для координации совместных действий местных сельхозтоваропроизводителей и переработчиков для эффективного управления процессом распределения добавленной стоимости. Диспаритет цен: низкий уровень закупочных цен у сельхозтоваропроизводителей на продукцию (картофель, овощи, молоко, мясо, яйцо) предприятиями пищевой и перерабатывающей промышленности и представителями розничной торговли на фоне постоянно растущих цен на энергоносители и расходные материалы. Неразвитое взаимодействие субъектов агросектора с профильными научно- исследовательскими учреждениями, низкая «включенность» в процесс создания и апробации новшеств. Высокая степень территориальной дифференциации сельскохозяйственного производства. Отсутствие единой системы регионального планирования и регулирования объемов производства и реализации продовольствия, что создает риск превышения предложения над спросом и появлению кризисных явлений в отраслях агропромышленного комплекса региона. Неэффективное использование сельскохозяйственных угодий собственниками. Сокращение площади мелиорированных земель с 256,2 тыс. га в 2010 году до 245,8 тыс. га в 2015 году, высокая доля кислых почв (свыше 50%).

В сфере торговли и потребительского рынка.

Достижения и конкурентные преимущества. Высокий уровень обеспеченности населения области торговыми площадями. В 2011-2015 годах в городах областного значения введено более 230 тыс. кв. м торговых площадей. Фактическая обеспеченность населения торговыми площадями современных форматов в 1,2 раза превышает среднероссийский показатель, область занимает 19 место среди субъектов Российской Федерации.  Регулярное проведение ярмарок на территории области с возможностью реализации продукции для населения по ценам производителей. Общее число ярмарок в области увеличилось за 10 лет увеличилось в 4 раза. На территории области широко представлены федеральные и региональные торговые сети, способствующие продвижению продукции местного производства. На сетевую торговлю в области приходится 27,1% общего товарооборота, в целом по Российской Федерации – 24,3%. Вологодская область занимает 26 место в России по концентрации сетевой торговли. Продуктовый патриотизм вологжан в части приобретения продукции собственных сельхозтоваропроизводителей, региональных предприятий пищевой и перерабатывающей промышленности.
Ключевые проблемы и вызовы. Неконкурентоспособный уровень доходов населения в сравнении с соседствующими регионами, что снижает привлекательность расширения торговых сетей на территории региона. Территориальная близость крупнейших торговых центров Москвы, Санкт- Петербурга, способствующих мобильности и оттоку потенциальных покупателей. Развитие интернет торговли.

В сфере туризма и креативной индустрии.
Достижения и конкурентные преимущества. В 2015 году по сравнению с 2005 годом: количество туристов в области увеличилось в 2,3 раза; количество экскурсантов в области увеличилось в 2,7 раза; объем туристских и гостиничных услуг увеличился в 4,3 раза; количество коллективных средств размещения увеличилось в 2,8 раза; количество туристских организаций в области в 3 раза. Интенсивное развитие туристских брендов во всех муниципальных образованиях области. Главный туристский бренд - «Великий Устюг – Родина Деда Мороза»: количество туристов и экскурсантов в г. Великий Устюг за 1998- 2015 годы увеличилось в 83 раза. Созданы условия и начата работа по реализации межрегионального историко- культурного и туристского проекта «Серебряное ожерелье России» Успешная реализация историко-культурных и событийных туристских проектов, в т.ч. проект «Вологда – Новогодняя столица Русского Севера», «Голоса истории» и др. Формирование и развитие туристско-рекреационных кластеров в области. В настоящее время в области сформированы и развиваются 6 туристско- рекреационных кластеров – «Насон-город» (г. Вологда), «Центр отдыха и туризма «Y.E.S» (Вологодский район), «Северная Фиваида» (Кирилловский район), «Центральная городская набережная» (г. Череповец»), «Дед Мороз» (Великоустюгский район), «Вытегорье – корабельная сторона» (Вытегорский район). Расширение и обновление перечня туристских маршрутов, увеличение предложений событийного туризма с центрами в городах Вологде, Великом Устюге, Кириллове, Тотьме и Устюжне; круизного (водного) туризма с центрами в городах Белозерске, Кириллове и Череповце; промышленного туризма с центром в городе Череповце; активного туризма в Вологодском, Вытегорском, Тотемском и Череповецком районах; сельского туризма во всех районах области. Количество туристских маршрутов и экскурсионных программ в рамках культурно-познавательного, событийного, активного и экологического туризма за 10 лет выросло в 6 раз. Вологодская область занимает четвертое место в Российской Федерации по производству изделий народных художественных промыслов. Сохранившиеся традиционные для Вологодской области народные художественные промыслы включают в себя более 10 основных видов производств. Настоящими брендами Вологодчины являются «Вологодское кружево» и «Северная чернь», а также расписная и резная береста, живописные эмали, ручное узорное ткачество, вышивка, гончарство, резьба и роспись по дереву.

Ключевые проблемы. Неразвитость транспортной инфраструктуры (низкое качество дорог, недостаточное развитие придорожного сервиса, дефицит и высокая степень износа транспортных средств, используемых для перевозки туристов и т.д.). Ограниченная транспортная доступность отдаленных туристских центров и объектов. Низкий уровень развития туристской инфраструктуры (недостаточное количество коллективных средств размещения средней и экономичной ценовой категории, современных объектов показа и т.д.). Недостаточно уровень развития индустрии развлечений и ассортимента туристских продуктов, способных удовлетворить спрос современного и потенциального потребителей. Сезонность спроса на туристские услуги, предоставляемые в рамках региональных туристских продуктов. Высокая стоимость туристского продукта при невысоком качестве услуг, формирование риска потери потребительского интереса. Недостаточное продвижение туристских продуктов региона во внешней среде и зарубежом. Усиливающаяся конкуренция со стороны туристских центров России, а также ближнего и дальнего зарубежья. Накопление на рынке подделок сувенирной продукции и продукции низкого художественного уровня. Невысокий уровень профессиональной подготовки кадров в сфере туризма.

В сфере информационных технологий (далее – ИТ).

Достижения и конкурентные преимущества. Наличие в области образовательных учреждений высшего профессионального образования, осуществляющих подготовку востребованных специалистов по ИТ- специальностям. Наличие бизнес-консорциума и профессионального общественного сообщества ИТ-отрасли. Создан региональный ИТ-кластер. Функционирование региональных компаний ИТ-отрасли, успешно экспортирующих разрабатываемые продукты и оказываемые услуги на рынки других регионов. 
Ключевые проблемы. Недостаточно развита инфраструктура поддержки деятельности ИТ-компаний на территории области. Отсутствие на уровне региона льгот и механизмов поддержки ИТ-предприятий. Дефицит высококвалифицированных и «узких» ИТ-специалистов, сопровождающийся оттоком подготовленных специалистов в другие регионы. Обучение студентов по ИТ-направлениям в образовательных учреждениях отдалено от практики и текущих нужд реального сектора региона. Ограниченный спрос на продукты и услуги в сфере информационных технологий внутри региона.

Раздел 3. Сведения о реализации составляющих стандарта развития конкуренции в субъекте Российской Федерации.

Определение органа исполнительной власти субъекта Российской Федерации, уполномоченного содействовать развитию конкуренции в субъекте Российской Федерации в соответствии со Стандартом (далее – Уполномоченный орган)

Уполномоченным органом по содействию развитию конкуренции на территории Вологодской области определен орган исполнительной государственной власти области - Комитет государственного заказа Вологодской области (постановление Правительства Вологодской области от 24.02.2015 № 123 «О внесении изменений в постановление Правительства Вологодской области от 02.05.2012г. № 418» (ссылка).

На официальном сайте Комитета государственного заказа Вологодской области (http://www.szvo.gov35.ru) создан раздел, который содержит информацию о нормативных правовых актах и мероприятиях Вологодской области по содействию развития конкуренции
Формирование коллегиального координационного или совещательного органа при высшем должностном лице субъекта Российской Федерации по вопросам содействия развитию конкуренции (далее – Коллегиальный орган)
В целях реализации мероприятий, предусмотренных Стандартом развития конкуренции в субъектах Российской Федерации, и выработки предложений по формированию Стандарта развития конкуренции на уровне в Вологодской области определен коллегиальный орган при высшем должностном лице субъекта Российской Федерации – Инвестиционный совет при Губернаторе области, утвержденный постановлением Губернатора Вологодской области от 22.01.2010 № 18 «О создании Инвестиционного совета при Губернаторе области».

Постановлением Губернатора Вологодской области от 01.09.2014г. № 308 «О внесении изменений в постановление Губернатора области от 22 января 2010 года №18» (ссылка) Положение об Инвестиционном совете дополнено вопросами о содействии развитию конкуренции, в состав совета включен председатель Комитета госзаказа области как руководитель уполномоченного органа по содействию развитию конкуренции на рынках товаров, работ и услуг Вологодской области. 

В состав Инвестиционного совета при Губернаторе области входят: 

· Губернатор области, председатель Совета (Кувшинников О.А.);

· первый заместитель Губернатора области, заместитель председателя Совета;

· начальник управления инвестиционной деятельности Департамента экономики области, секретарь Совета;

Члены Совета:

· руководитель уполномоченного органа – председатель Комитета государственного заказа Вологодской области;

· заместители Губернатора области;

· представитель Губернатора области и Правительства области в Законодательном Собрании области;

· представители общественных организаций, действующие в интересах предпринимателей и потребителей товаров, работ, услуг;

· представители органом исполнительной государственной власти;

· главный федеральный инспектор в Вологодской области;

· заместитель председателя Законодательного Собрания области, председатель комитета по бюджету и налогам Законодательного Собрания области;

· председатель комитета по экономической политике и собственности Законодательного Собрания области;

· руководитель Управления Федеральной службы государственной регистрации кадастра и картографии по Вологодской области;

· руководитель Управления Федеральной налоговой службы по Вологодской области;

· представители некоммерческих партнерств, автономных некоммерческих организаций, представители регионального объединения работодателей «Союз промышленников и предпринимателей Вологодской области», бизнеса, банков.

Проведение ежегодного мониторинга состояния и развития конкурентной среды на рынках товаров, работ и услуг субъекта Российской Федерации с развернутой детализацией результатов, указанием числовых значений и анализом информации в соответствии со Стандартом

Результаты проведенного ежегодного мониторинга наличия (отсутствия) административных барьеров и оценки состояния конкурентной среды субъектами предпринимательской деятельности

Уполномоченным органом совместно с Автономным научным учреждением социологических и мониторинговых исследований Вологодской области «Агентство мониторинга и социологических исследований» проведено социологическое исследования мониторинга административных барьеров и оценки состояния конкурентной среды субъектами предпринимательской деятельности.

Характеристика выборки исследования, цель и задачи.

Объект исследования – индивидуальные предприниматели и субъекты малого и среднего бизнеса Вологодской области.

Предмет исследования – оценки и суждения субъектов малого и среднего бизнеса.

Цель исследования: ежегодный мониторинг состояния и развития конкурентной среды на рынках товаров и услуг Вологодской области.

Задачи исследования: 

1. Рассмотреть основные характеристики бизнеса.

2. Оценить состояние конкурентной среды.

3. Выявить степень влияния административных барьеров на ведение бизнеса.
Анкетирование проведено в 2016 году с квотированием по территориальной принадлежности бизнеса и его организационно-правовой форме.
География исследования: г. Вологда, г. Череповец и 12 районов: Бабаевский, Великоустюгский, Вожегодский, Вологодский, Грязовецкий, Кадуйский, Кичменгско – Городецкий, Междуреченский, Никольский, Устюженский, Харовский, Чагодощенский. 

Выборочная совокупность: 300 индивидуальных предпринимателей и 200 предприятий малого и среднего бизнеса.

	
	ВСЕГО
	ИП
	Малый и средний бизнес 

	Вологда
	197
	100
	97

	Череповец
	182
	111
	71

	Районы
	121
	89
	32

	Итого
	500
	300
	200


Характеристика бизнеса

Наиболее число субъектов малого и среднего бизнеса заняты в сфере оптовой и розничной торговли (43%, Таб. 1).
Таблица 1 «Отметьте, пожалуйста, основные виды деятельности вашего предприятия или индивидуальной деятельности (не более 3-х вариантов ответа)»
	Вариант ответа
	Территория
	Организационно-правовая форма

	
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Простые товарищества
	ИП

(ПБОЮЛ)
	Юридические лица

	Оптовая и розничная торговля; ремонт автотранспорта, мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования
	43,0%
	51,5%
	33,3%
	43,3%
	20,0%
	53,8%
	32,4%

	Предоставление коммунальных, социальных и персональных услуг
	16,0%
	12,5%
	19,4%
	16,7%
	0,0%
	18,3%
	13,9%

	Операции с недвижимостью, аренда и предоставление услуг
	12,6%
	15,0%
	14,4%
	5,8%
	20,0%
	10,0%
	15,2%

	Строительство
	7,0%
	7,0%
	10,0%
	2,5%
	0,0%
	3,6%
	10,7%

	Транспорт и связь
	7,0%
	4,5%
	8,9%
	8,3%
	0,0%
	8,0%
	6,1%

	Обрабатывающие производства
	5,6%
	4,5%
	2,2%
	12,5%
	0,0%
	4,8%
	6,6%

	Здравоохранение и предоставление социальных услуг
	4,2%
	2,5%
	6,1%
	4,2%
	0,0%
	1,6%
	7,0%

	Сельское хозяйство, охота и лесное хозяйство
	3,8%
	0,5%
	0,6%
	14,2%
	0,0%
	3,2%
	4,5%

	Гостиницы и рестораны
	3,4%
	4,0%
	2,8%
	3,3%
	20,0%
	2,8%
	3,7%

	Финансовая деятельность
	2,0%
	2,5%
	1,7%
	1,7%
	0,0%
	0,8%
	3,3%

	Производство продуктов питания
	1,0%
	0,5%
	1,1%
	1,7%
	0,0%
	0,0%
	2,0%

	Бытовое обслуживание
	0,8%
	1,0%
	0,0%
	1,7%
	0,0%
	1,2%
	0,4%

	Производство мебели
	0,8%
	1,5%
	0,6%
	0,0%
	0,0%
	0,8%
	0,8%

	Другой вид
	0,6%
	0,5%
	1,1%
	0,0%
	40,0%
	0,4%
	0,0%

	Страхование
	0,6%
	1,5%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,4%
	0,8%

	Образование
	0,6%
	0,5%
	0,6%
	0,8%
	0,0%
	0,0%
	1,2%

	Физическая культура и спорт
	0,6%
	1,0%
	0,6%
	0,0%
	0,0%
	0,8%
	0,4%

	Производство машин и оборудования
	0,6%
	0,5%
	1,1%
	0,0%
	0,0%
	0,8%
	0,4%

	Производство электрооборудования, электронного и оптического оборудования
	0,4%
	0,5%
	0,6%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,8%

	Бизнес инжиниринг, социнжиниринг
	0,2%
	0,5%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,4%

	Деревообработка
	0,2%
	0,5%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,4%


	Производство и распределение электроэнергии, газа и воды
	0,2%
	0,0%
	0,0%
	0,8%
	0,0%
	0,0%
	0,4%



Большинство субъектов малого и среднего бизнеса (59%, Рис. 1) обладают длительным периодом предпринимательской деятельности – свыше 5 лет. В районах области их число еще больше – 72% (Таб. 2).
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Рисунок 1 – Период предпринимательской деятельности (область)
Таблица 2 «Укажите, пожалуйста, период вашей активной предпринимательской деятельности»
	Вариант ответа
	Территория
	Организационно-правовая форма

	
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Простые товарищества
	ИП

(ПБОЮЛ)
	Юридические лица

	Менее года
	4,8%
	6,0%
	3,3%
	5,0%
	0,0%
	5,6%
	4,1%

	1 год
	6,4%
	7,0%
	6,7%
	5,0%
	0,0%
	6,0%
	7,0%

	2 года
	9,2%
	11,0%
	10,6%
	4,2%
	0,0%
	7,2%
	11,5%%

	3 года
	7,8%
	7,5%
	11,7%
	2,5%
	0,0%
	9,2%
	6,6%

	4-5 лет
	12,6%
	14,5%
	11,7%
	10,8%
	20,0%
	14,3%
	10,7%

	свыше 5 лет
	59,2%
	54,0%
	56,1%
	72,5%
	80,0%
	57,8%
	60,2%



Большинство предприятий малого и среднего бизнеса (79%, Таб. 3) имеют небольшое число работников – до 15 человек.

Таблица 3 «Какова среднесписочная численность работников вашего предприятия?»
	Вариант ответа
	Территория
	Организационно-правовая форма

	
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Простые товарищества
	ИП

(ПБОЮЛ)
	Юридические лица

	До 15 человек
	79,0%
	73,5%
	85,0%
	79,2%
	80,0%
	91,2%
	66,4%

	16 - 100 человек
	17,4%
	23,0%
	13,3%
	14,2%
	20,0%
	6,4%
	28,7%

	От 101 до 250 человек
	3,6%
	3,5%
	1,7%
	6,7%
	0,0%
	2,4%
	4,9%



54% субъекта малого и среднего бизнеса занимается предоставлением услуг (Таб. 4). Конечную продукцию производит 15% субъектов бизнеса.

Таблица 4 «Основной продукцией (товаром, работой, услугой) бизнеса, который Вы представляете, является:»
	Вариант ответа
	Территория
	Организационно-правовая форма

	
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Простые товарищества
	ИП

(ПБОЮЛ)
	Юридические лица

	Услуги
	53,8%
	52,0%
	63,3%
	42,5%
	60,0%
	54,2%
	53,3%

	Сырье или материалы для дальнейшей переработки
	4,6%
	2,5%
	1,1%
	13,3%
	20,0%
	4,0%
	4,9%

	Компоненты для производства конечной продукции
	1,0%
	1,0%
	1,1%
	0,8%
	0,0%
	0,4%
	1,6%

	Конечная продукция
	15,4%
	18,0%
	12,2%
	15,8%
	0,0%
	10,4%
	20,9%

	Бизнес осуществляет торговлю или дистрибуцию товаров и услуг, произведенных другими компаниями
	25,0%
	26,5%
	21,7%
	27,5%
	20,0%
	30,7%
	19,3%

	Затрудняюсь ответить
	0,2%
	0,0%
	0,6%
	0,0%
	0,0%
	0,4%
	0,0%


Оценка конкурентной среды

Больше половины субъектов малого и среднего бизнеса работают в высоко конкурентной среде (57%, Рис. 2). Конкуренция значительно выше в крупных городах, чем в сельской местности (Таб. 5). Нет конкурентов лишь у 4% предпринимателей.
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Рисунок 2 – Число конкурентов (область)
Таблица 5 «Оцените примерное количество конкурентов бизнеса, который Вы представляете, предлагающих аналогичную продукцию (товар, работу, услугу) или ее заменители»
	Вариант ответа
	Территория
	Организационно-правовая форма

	
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Простые товарищества
	ИП

(ПБОЮЛ)
	Юридические лица

	Нет конкурентов
	3,8%
	1,0%
	4,5%
	7,5%
	0,0%
	3,2%
	4,5%

	От 1 до 3 конкурентов
	13,8%
	10,5%
	10,1%
	25,0%
	20,0%
	15,2%
	12,3%

	4 и более конкурентов
	18,2%
	17,0%
	15,6%
	24,2%
	0,0%
	16,4%
	20,5%

	Большое число конкурентов.
	57,3%
	64,5%
	62,0%
	38,3%
	80,0%
	58,8%
	55,3%

	Затрудняюсь ответить
	6,8%
	7,0%
	7,8%
	5,0%
	0,0%
	6,4%
	7,4%



46% субъектов малого и среднего отмечают увеличение конкуренции на рынке в последние 3 года (Таб. 6).

Таблица 6 «Как изменилось число конкурентов бизнеса, который Вы представляете, на основном рынке товаров и услуг за последние 3 года?»
	Вариант ответа
	Территория
	Организационно-правовая форма

	
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Простые товарищества
	ИП

(ПБОЮЛ)
	Юридические лица

	Увеличилось на 1-3 конкурента
	15,0%
	12,5%
	14,5%
	20,0%
	0,0%
	13,2%
	17,2%

	Увеличилось более чем на 4 конкурента
	30,9%
	38,5%
	25,7%
	25,8%
	20,0%
	31,6%
	30,3%

	Сократилось на 1-3 конкурента
	7,0%
	5,5%
	9,5%
	5,8%
	0,0%
	8,4%
	5,7%

	Сократилось более чем на 4 конкурента
	4,4%
	4,5%
	5,0%
	3,3%
	20,0%
	4,0%
	4,5%

	Не изменилось
	24,4%
	20,5%
	25,1%
	30,0%
	20,0%
	24,4%
	24,6%

	Затрудняюсь ответить.
	18,2%
	18,5%
	20,1%
	15,0%
	40,0%
	18,4%
	17,6%


Оценка барьеров ведения предпринимательской деятельности

Наиболее существенными барьерами, мешающими текущей деятельности бизнеса или открытия нового, представители малого и среднего бизнеса называют высокие налоги (65%, Таб. 7) и нестабильность российского законодательства, регулирующего предпринимательскую деятельность (60%).
Таблица 7 «По Вашему мнению, какие из перечисленных административных барьеров являются наиболее существенными для ведения текущей деятельности или открытия нового бизнеса на рынке, основном для бизнеса, который Вы представляете?»
	Вариант ответа
	Территория
	Организационно-правовая форма

	
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Простые товарищества
	ИП

(ПБОЮЛ)
	Юридические лица

	Высокие налоги
	64,6%
	62,0%
	62,1%
	72,5%
	80,0%
	66,0%
	62,8%

	Нестабильность российского законодательства, регулирующего предпринимательскую деятельность
	60,4%
	60,0%
	59,9%
	61,7%
	80,0%
	62,0%
	58,3%

	Коррупция (включая взятки, дискриминацию и предоставление преференций отдельным участникам на заведомо неравных условиях)
	27,4%
	32,5%
	24,3%
	23,3%
	40,0%
	26,8%
	27,7%

	Сложность получения доступа к земельным участкам
	11,5%
	15,0%
	4,5%
	15,8%
	0,0%
	12,4%
	10,7%

	Ограничение/сложность доступа к поставке товаров, оказанию услуг и выполнению работ в рамках госзакупок
	7,2%
	7,0%
	7,3%
	7,5%
	0,0%
	4,0%
	10,7%

	Сложность/затянутость процедуры получения лицензий
	6,8%
	5,5%
	9,0%
	5,8%
	0,0%
	4,4%
	9,5%

	Необходимость установления партнерских отношений с органами власти
	4,2%
	4,5%
	5,6%
	1,7%
	0,0%
	1,2%
	7,4%

	Ограничение/сложность доступа к закупкам компаний с госучастием и субъектов естественных монополий
	3,4%
	4,5%
	2,8%
	2,5%
	0,0%
	2,4%
	4,5%

	Иные действия/давление со стороны органов власти, препятствующее ведению бизнеса на рынке или входу на рынок новых участников
	3,0%
	4,0%
	2,8%
	1,7%
	0,0%
	2,8%
	3,3%

	Ограничение органами власти инициатив по организации совместной деятельности малых предприятий
	2,8%
	2,0%
	4,0%
	2,5%
	20,0%
	3,2%
	2,1%

	Силовое давление со стороны правоохранительных органов (угрозы, вымогательства и т.д.)
	1,0%
	0,0%
	2,8%
	0,0%
	20,0%
	0,8%
	0,8%

	Нет ограничений
	4,0%
	2,5%
	5,6%
	4,2%
	0,0%
	5,6%
	2,5%

	Другое
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,0%

	Затрудняюсь ответить
	1,8%
	3,5%
	1,1%
	0,0%
	0,0%
	1,6%
	2,1%

	Далее ответы респондентов
	
	
	
	
	
	
	

	Пустые бюджеты
	0,2%
	0,0%
	0,0%
	0,8%
	0,0%
	0,0%
	0,4%

	Кризис
	0,2%
	0,5%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,4%
	0,0%

	Большие сроки согласований, отсутствие четких процедур согласования
	0,2%
	0,5%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,4%

	Отсутствие родственных отношений с руководством области, государства
	0,2%
	0,5%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,0%
	0,4%



Почти 40% субъектов малого и среднего бизнеса полагает, что существующие административные барьеры непреодолимы или преодолимы с трудом (Таб. 8). Оптимистично на этот счет настроены 27% предпринимателей.
Таблица 8 «По Вашей оценке, насколько преодолимы административные барьеры для ведения текущей деятельности и открытия нового бизнеса на рынке, основном для бизнеса, который Вы представляете?»
	Вариант ответа
	Территория
	Организационно-правовая форма

	
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Простые товарищества
	ИП

(ПБОЮЛ)
	Юридические лица

	Есть непреодолимые административные барьеры
	9,2%
	9,0%
	9,5%
	9,2%
	20,0%
	8,0%
	10,2%

	Есть барьеры, преодолимые при осуществлении значительных затрат
	29,7%
	29,5%
	30,7%
	28,3%
	20,0%
	29,2%
	30,3%

	Административные барьеры есть, но они преодолимы без существенных затрат
	15,4%
	17,5%
	11,7%
	17,5%
	0,0%
	12,0%
	19,3%

	Нет административных барьеров
	11,6%
	6,0%
	17,9%
	11,7%
	20,0%
	12,8%
	10,2%

	Затрудняюсь ответить
	34,1%
	38,0%
	30,2%
	33,3%
	40,0%
	38,0%
	29,9%



22% субъектов малого и среднего бизнеса полагает, что за последние 3 года административные барьеры стало преодолевать сложнее или они вновь появились (Таб. 9). 16%, напротив, считает, что барьеров нет, как и ранее, они были преодолены или их стало проще преодолевать. Не видят изменений 23% представителей бизнеса.
Таблица 9 «По Вашей оценке, как изменился уровень административных барьеров на рынке, основном для бизнеса, который Вы представляете в течение последних 3 лет?»
	Вариант ответа
	Территория
	Организационно-правовая форма

	
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы
	Простые товарищества
	ИП

(ПБОЮЛ)
	Юридические лица

	Административные барьеры были полностью устранены
	1,4%
	0,0%
	2,8%
	1,7%
	0,0%
	1,6%
	1,2%

	Бизнесу стало проще преодолевать административные барьеры, чем раньше
	10,0%
	10,0%
	10,6%
	9,2%
	0,0%
	10,0%
	10,3%

	Уровень и количество административных барьеров не изменилось
	23,5%
	24,0%
	21,8%
	25,2%
	0,0%
	20,0%
	27,6%

	Бизнесу стало сложнее преодолевать административные барьеры, чем раньше
	20,3%
	21,0%
	19,6%
	20,2%
	40,0%
	18,0%
	22,2%

	Ранее административные барьеры отсутствовали, однако сейчас появились
	1,8%
	1,5%
	3,4%
	0,0%
	0,0%
	2,4%
	1,2%

	Административные барьеры отсутствуют, как и ранее
	4,6%
	2,0%
	6,1%
	6,7%
	20,0%
	6,0%
	2,9%

	Затрудняюсь ответить
	38,4%
	41,5%
	35,8%
	37,0%
	40,0%
	42,0%
	34,6%


Заключение
1. Наиболее число субъектов малого и среднего бизнеса заняты в сфере оптовой и розничной торговли (43%) и обладают длительным опытом предпринимательской деятельности – свыше 5 лет (59%).

Большинство предприятий малого и среднего бизнеса (79%) имеют небольшое число работников – до 15 человек и занимаются предоставлением услуг (54%). Конечную продукцию производит 15% субъектов бизнеса.

2. Больше половины субъектов малого и среднего бизнеса работают в высоко конкурентной среде (57%). Конкуренция значительно выше в крупных городах, чем в сельской местности. Нет конкурентов лишь у 4% предпринимателей. 46% субъектов малого и среднего отмечают увеличение конкуренции на рынке в последние 3 года.

3. Наиболее существенными барьерами, мешающими текущей деятельности бизнеса или открытия нового, представители малого и среднего бизнеса называют высокие налоги (65%) и нестабильность российского законодательства, регулирующего предпринимательскую деятельность (60%).

Результаты проведенного ежегодного мониторинга удовлетворенности потребителей качеством товаров, работ и услуг на товарных рынках субъекта Российской Федерации и состоянием ценовой конкуренции

Уполномоченным органом совместно с Автономным научным учреждением социологических и мониторинговых исследований Вологодской области «Агентство мониторинга и социологических исследований» проведено социологическое исследования мониторинга удовлетворенности потребителей качеством товаров и услуг на товарных рынках региона и состоянием ценовой конкуренции.

Характеристика выборки исследования, цель и задачи

Объект исследования – жители Вологодской области в возрасте от 18 лет и старше.

Предмет исследования –суждения и оценки жителей Вологодской области.

Цель исследования: мониторинг состояния и развития конкурентной среды на рынках товаров и услуг Вологодской области.

Задачи исследования: 

1. Выявить удовлетворенность потребителей качеством и ценами товаров и услуг.

2. Оценить состояние конкуренции и конкурентной среды на рынках товаров и услуг.

Опрос населения проведен в 2016 году.

Опрос проводился по месту жительства респондентов методом личного интервью с использованием маршрута и квотированием по полу, возрасту и месту жительства.
Объем выборочной совокупности составляет 2000 человек в возрасте 18 лет и старше. Вологда – 400, Череповец – 400, Великоустюгский и Сокольский районы - по 150, Бабаевский, Бабушкинский, Белозерский, Верховажский, Грязовецкий, Кич-Городецкий, Тотемский, Чагодощенский, Шекснинский районы – по 100.
Погрешность измерений не превышает 3,5%.
Расчёт итоговых данных по области в целом выполнен с учетом пропорций численности населения между: Вологдой, Череповцом и районами области.
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Рисунок 1 – Распределение респондентов по полу
Рисунок 2 – Возраст респондентов
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Рисунок 3 – Распределение респондентов по уровню образования
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Рисунок 4 – Распределение респондентов по уровню материального положения


[image: image7.png]33%

8%

3%

4%

52%

m PaGoTatowmii
W Yyawmiics, crygeHt
= MeHcnonep

1 BespaboTHbIN

 flomoxosniika




Рисунок 5 – Основное занятие респондентов
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Рисунок 9 – Распределение респондентов по количеству несовершеннолетних членов семьи

Таблица 1 «Какой примерно среднемесячный доход в расчете на одного члена Вашей семьи?»
	Вариант ответа
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы

	До 10 тыс. рублей
	42,8%
	40,7%
	26,7%
	51,7%

	От 10 до 20 тыс. рублей
	46,9%
	46,5%
	55,2%
	43,1%

	От 20 до 30 тыс. рублей
	7,6%
	10,8%
	11,3%
	4,2%

	От 30 до 45 тыс. рублей
	1,6%
	1,2%
	4,0%
	0,7%

	От 45 до 60 тыс. рублей
	0,4%
	0,0%
	1,2%
	0,1%

	Более 60 тыс. рублей
	0,1%
	0,2%
	0,0%
	0,0%

	Нет ответа
	0,7%
	0,5%
	1,5%
	0,3%


Удовлетворенность качеством и ценами товаров и услуг

Наиболее полно жители области обеспечены магазинами продуктов питания, а наибольший дефицит вологжане испытывают в больницах, детских садах и маршрутах общественного транспорта (Таб. 2).
Таблица 2 «Как много организаций/магазинов в месте Вашего проживания предоставляют следующие товары и услуги?»
	
	Много
	Достаточно
	Мало
	Нет таких 

совсем
	Затрудняюсь ответить 

	Продукты питания
	35,9%
	57,4%
	6,0%
	0,1%
	0,5%

	Одежда и обувь
	19,7%
	52,5%
	19,9%
	5,9%
	2,0%

	Мебель
	14,5%
	48,1%
	17,9%
	15,7%
	3,8%

	Бытовая техника
	15,2%
	51,7%
	15,4%
	14,2%
	3,4%

	Сельхозинвентарь, мелкая сельхозтехника, удобрения
	10,9%
	52,9%
	16,7%
	11,5%
	8,0%

	Общественное питание и услуги (парикмахерские и т.п.)
	13,3%
	59,1%
	15,1%
	9,7%
	2,8%

	Общественный транспорт
	11,2%
	52,7%
	23,1%
	9,2%
	3,8%

	Бензин и дизель
	9,6%
	58,0%
	11,0%
	14,1%
	7,3%

	Лекарственные препараты
	16,4%
	64,4%
	15,4%
	2,4%
	1,4%

	Стоматология 
	10,1%
	53,8%
	18,4%
	14,2%
	3,5%

	Медицинские услуги 
	9,2%
	54,6%
	30,4%
	3,9%
	1,9%

	Услуги учреждений дошкольного образования
	7,7%
	57,0%
	22,4%
	1,3%
	11,7%

	Услуги по уходу за детьми и гражданами с ограниченными возможностями
	5,5%
	25,1%
	16,1%
	20,4%
	33,0%

	Услуги по управлению многоквартирными домами
	7,2%
	51,8%
	13,6%
	13,0%
	14,4%

	Сотовая связь
	13,9%
	73,3%
	6,8%
	3,9%
	2,1%

	Интернет
	12,8%
	70,1%
	7,7%
	4,4%
	5,0%



По уровню цен, наибольшее неудовлетворение вызывает стоимость продуктов питания, одежды и лекарств (Таб. 3).
Таблица 3 «Насколько Вы удовлетворены уровнем цен в месте Вашего проживания?»

	
	Не удовлетворен(а)
	Удовлетворен(а)
	Затрудняюсь ответить

	Продукты питания
	78,9%
	19,5%
	1,6%

	Одежда и обувь
	75,0%
	18,7%
	6,2%

	Мебель
	65,2%
	20,5%
	14,4%

	Бытовая техника
	66,8%
	20,9%
	12,3%

	Сельхозинвентарь, мелкая сельхозтехника, удобрения
	55,0%
	27,0%
	18,1%

	Общественное питание и услуги (парикмахерские и т.п.)
	55,3%
	33,8%
	10,9%

	Общественный транспорт
	64,6%
	25,7%
	9,7%

	Бензин и дизель
	69,2%
	15,4%
	15,4%

	Лекарственные препараты
	76,1%
	19,7%
	4,2%

	Стоматология 
	67,2%
	19,7%
	13,1%

	Медицинские услуги 
	69,2%
	21,7%
	9,1%

	Услуги учреждений дошкольного образования
	47,6%
	26,3%
	26,1%

	Услуги по уходу за детьми и гражданами с ограниченными возможностями
	35,1%
	14,2%
	50,7%

	Услуги по управлению многоквартирными домами
	59,1%
	18,6%
	22,3%

	Сотовая связь
	42,7%
	52,1%
	5,2%

	Интернет
	42,7%
	47,0%
	10,3%

	Водопровод
	61,3%
	28,4%
	10,3%

	Электроснабжение
	65,6%
	30,8%
	3,6%

	Теплоснабжение
	66,3%
	21,5%
	12,2%

	Газоснабжение
	57,7%
	30,1%
	12,2%



От 1/3 до 40% жителей области не удовлетворены качеством продуктов питания, одежды, бензина и общественного транспорта, медицинских услуг, услугами управляющих компаний и качеством воды (Таб. 4).
Таблица 4 «Насколько Вы удовлетворены качеством в месте Вашего проживания…?
	
	Не удовлетворен(а)
	Удовлетворен(а)
	Затрудняюсь ответить

	Продукты питания
	35,6%
	61,9%
	2,5%

	Одежда и обувь
	39,0%
	53,3%
	7,7%

	Мебель
	29,6%
	54,4%
	16,0%

	Бытовая техника
	29,1%
	57,7%
	13,2%

	Сельхозинвентарь, мелкая сельхозтехника, удобрения
	22,6%
	57,4%
	20,0%

	Общественное питание и услуги (парикмахерские и т.п.)
	26,0%
	61,6%
	12,4%

	Общественный транспорт
	37,9%
	52,1%
	9,9%

	Бензин и дизель
	32,5%
	49,2%
	18,3%

	Лекарственные препараты
	29,3%
	63,0%
	7,7%

	Стоматология 
	32,7%
	51,9%
	15,4%

	Медицинские услуги 
	37,9%
	52,1%
	10,0%

	Услуги учреждений дошкольного образования
	22,7%
	49,5%
	27,8%

	Услуги по уходу за детьми и гражданами с ограниченными возможностями
	19,5%
	28,8%
	51,6%

	Услуги по управлению многоквартирными домами
	36,9%
	40,2%
	22,9%

	Сотовая связь
	20,0%
	74,1%
	5,9%

	Интернет
	20,8%
	68,3%
	10,9%

	Водопровод
	35,9%
	54,1%
	10,0%

	Электроснабжение
	21,8%
	74,3%
	3,9%

	Теплоснабжение
	25,1%
	62,5%
	12,4%

	Газоснабжение
	22,0%
	65,3%
	12,7%



Большинство вологжан удовлетворены возможностями выбора на рынках товаров и услуг (Таб. 5). Менее 50% удовлетворенность услугами по управлению многоквартирными домами. Кроме того, 30% жителей области не удовлетворены предложением медицинских услуг и маршрутов общественного транспорта.
Таблица 5 «Насколько Вы удовлетворены возможностью выбора в месте Вашего проживания…?
	
	Не удовлетворен(а)
	Удовлетворен(а)
	Затрудняюсь ответить

	Продукты питания
	18,5%
	78,3%
	3,2%

	Одежда и обувь
	26,4%
	66,3%
	7,3%

	Мебель
	23,2%
	62,6%
	14,2%

	Бытовая техника
	23,4%
	64,1%
	12,4%

	Сельхозинвентарь, мелкая сельхозтехника, удобрения
	17,5%
	63,3%
	19,2%

	Общественное питание и услуги (парикмахерские и т.п.)
	18,8%
	69,0%
	12,2%

	Общественный транспорт
	30,7%
	58,9%
	10,3%

	Бензин и дизель
	22,1%
	60,6%
	17,3%

	Лекарственные препараты
	19,7%
	74,3%
	6,0%

	Стоматология 
	26,4%
	61,0%
	12,6%

	Медицинские услуги 
	31,5%
	60,3%
	8,2%

	Услуги учреждений дошкольного образования
	17,7%
	55,1%
	27,2%

	Услуги по уходу за детьми и гражданами с ограниченными возможностями
	13,4%
	35,0%
	51,6%

	Услуги по управлению многоквартирными домами
	27,0%
	48,8%
	24,2%

	Сотовая связь
	11,1%
	81,7%
	7,2%

	Интернет
	11,8%
	76,7%
	11,5%


По мнению вологжан, в области, по сравнению с другими регионами, выше цены на продукты, бензин, услуги ЖКХ и одежду (Таб. 6). Кроме того, жители Вологды отмечают высокую стоимость проезда в общественном транспорте, а жители районов – дороговизну бытовой техники и мебели, мяса и сахара.
Таблица 6 «На какие товары и (или) услуги, по Вашему мнению, цены в Вологодской области выше по сравнению с другими регионами? (пожалуйста, укажите, не более 5 позиций) Открытый вопрос
	Вариант ответа
	Область
	Вологда
	Череповец
	Районы

	продукты питания 
	31,3%
	25,7%
	26,0%
	36,6%

	бензин и дизель
	23,6%
	27,2%
	28,0%
	19,6%

	услуги ЖКХ
	12,0%
	7,7%
	15,0%
	12,6%

	одежда и обувь
	10,5%
	7,5%
	6,2%
	14,1%

	хлеб
	6,2%
	8,2%
	6,5%
	5,0%

	лекарства
	5,6%
	3,0%
	8,7%
	5,4%

	проезд в общественном транспорте
	5,4%
	13,7%
	5,7%
	1,2%

	бытовая техника
	4,4%
	1,2%
	0,7%
	7,7%

	молочные продукты
	3,6%
	2,0%
	3,5%
	4,5%

	мебель
	3,4%
	0,0%
	0,7%
	6,4%

	рыба
	3,3%
	1,0%
	3,5%
	4,2%

	на всё
	3,1%
	2,7%
	3,5%
	3,2%

	транспорт
	3,0%
	6,2%
	3,5%
	1,2%

	мясо, мясные продукты
	3,0%
	0,7%
	2,0%
	4,6%

	медицинские услуги
	2,4%
	1,7%
	3,2%
	2,2%

	отопление
	2,2%
	0,5%
	3,0%
	2,6%

	недвижимость, земля
	2,0%
	5,7%
	1,0%
	0,7%

	сахар
	1,9%
	0,0%
	0,0%
	3,7%

	овощи и фрукты
	1,7%
	0,0%
	1,7%
	2,4%

	электроэнергия
	1,6%
	0,2%
	2,7%
	1,7%

	мука
	1,3%
	0,0%
	0,2%
	2,4%

	товары и одежда для детей
	1,2%
	0,7%
	1,5%
	1,3%

	вода
	1,2%
	0,0%
	1,0%
	1,9%

	стоматологические услуги
	1,1%
	0,0%
	2,2%
	1,1%

	затрудняюсь ответить
	34,0%
	45,0%
	30,7%
	30,2%


Оценка состояния конкуренции и конкурентной среды


21% жителей области отмечают ухудшение в течение последних 3-х лет представленности общественного транспорта в регионе (Таб. 7). 
Таблица 7 «Как, по Вашему мнению, изменилось количество организаций, предоставляющих следующие товары и услуги в течение последних 3-х лет в Вологодской области?»
	Вариант ответа
	Снизилось
	Увеличилось
	Не изменилось
	Затрудняюсь ответить

	Продукты питания
	4,0%
	74,5%
	17,0%
	4,5%

	Одежда и обувь
	7,6%
	60,7%
	25,3%
	6,4%

	Мебель
	6,8%
	54,3%
	29,7%
	9,2%

	Бытовая техника
	6,6%
	55,6%
	28,6%
	9,2%

	Сельхозинвентарь, мелкая сельхозтехника, удобрения
	3,6%
	44,6%
	35,3%
	16,4%

	Общественное питание и услуги (парикмахерские и т.п.)
	5,0%
	53,4%
	32,9%
	8,7%

	Общественный транспорт
	21,2%
	36,8%
	32,8%
	9,2%

	Бензин и дизель
	3,7%
	41,7%
	41,8%
	12,8%

	Лекарственные препараты
	3,1%
	61,3%
	29,0%
	6,6%

	Стоматология 
	3,8%
	48,5%
	38,5%
	9,2%

	Медицинские услуги 
	7,3%
	46,6%
	38,1%
	8,0%

	Услуги учреждений дошкольного образования
	8,2%
	35,0%
	36,8%
	20,0%

	Услуги по уходу за детьми и гражданами с ограниченными возможностями
	4,9%
	20,9%
	27,2%
	47,0%

	Услуги по управлению многоквартирными домами
	3,3%
	33,8%
	39,2%
	23,7%

	Сотовая связь
	1,5%
	54,1%
	36,9%
	7,5%

	Интернет
	1,7%
	50,8%
	36,8%
	10,7%


На всех рынках товаров и услуг вологжане отмечают рост цен в последние 3 года. Особенно он заметен в таких категориях как: продукты и одежда, лекарства, электроэнергия (Таб. 8).
Таблица 8 «Укажите, как, по вашему мнению, изменился уровень цен в месте Вашего проживания в течение последних 3-х лет?»  
	Вариант ответа
	Снижение
	Увеличение
	Не изменилось
	Затрудняюсь ответить

	Продукты питания
	2,4%
	91,3%
	4,0%
	2,3%

	Одежда и обувь
	2,1%
	87,4%
	5,2%
	5,3%

	Мебель
	2,5%
	77,0%
	7,9%
	12,7%

	Бытовая техника
	2,3%
	80,1%
	7,1%
	10,5%

	Сельхозинвентарь, мелкая сельхозтехника, удобрения
	2,1%
	68,8%
	11,6%
	17,5%

	Общественное питание и услуги (парикмахерские и т.п.)
	2,1%
	75,9%
	10,7%
	11,3%

	Общественный транспорт
	4,6%
	79,8%
	7,6%
	8,0%

	Бензин и дизель
	2,3%
	79,5%
	6,2%
	11,9%

	Лекарственные препараты
	2,0%
	87,9%
	5,9%
	4,1%

	Стоматология 
	2,3%
	77,7%
	7,7%
	12,3%

	Медицинские услуги 
	2,4%
	79,1%
	9,3%
	9,2%

	Услуги учреждений дошкольного образования
	2,9%
	65,5%
	8,8%
	22,8%

	Услуги по уходу за детьми и гражданами с ограниченными возможностями
	2,3%
	38,7%
	9,7%
	49,4%

	Услуги по управлению многоквартирными домами
	2,3%
	66,3%
	11,2%
	20,2%

	Сотовая связь
	3,2%
	67,1%
	22,5%
	7,2%

	Интернет
	3,5%
	65,9%
	20,4%
	10,2%

	Водопровод
	3,0%
	77,8%
	9,2%
	10,0%

	Электроснабжение
	2,7%
	84,2%
	9,1%
	4,0%

	Теплоснабжение
	3,0%
	79,1%
	6,5%
	11,5%

	Газоснабжение
	2,6%
	77,0%
	8,6%
	11,8%


За последние 3 года, по мнению вологжан, снижение качества было заметно, прежде всего, среди продуктов, одежды и относительно услуг общественного транспорта (Таб. 9). Напротив, улучшение качества было особенно отмечено относительно услуг сотовой связи и предоставления интернета.
Таблица 9 «Укажите, как, по вашему мнению, изменилось качество товаров и услуг в месте Вашего проживания в течение последних 3-х лет?»
	Вариант ответа
	Снижение
	Увеличение
	Не изменилось
	Затрудняюсь ответить

	Продукты питания
	19,1%
	9,8%
	66,9%
	4,1%

	Одежда и обувь
	18,1%
	8,6%
	65,7%
	7,5%

	Мебель
	12,6%
	7,7%
	64,5%
	15,3%

	Бытовая техника
	13,0%
	8,1%
	65,8%
	13,1%

	Сельхозинвентарь, мелкая сельхозтехника, удобрения
	9,5%
	7,3%
	63,3%
	19,9%

	Общественное питание и услуги (парикмахерские и т.п.)
	10,7%
	9,6%
	66,7%
	12,9%

	Общественный транспорт
	21,5%
	6,2%
	62,4%
	9,9%

	Бензин и дизель
	14,6%
	6,4%
	62,6%
	16,5%

	Лекарственные препараты
	11,2%
	8,6%
	70,9%
	9,2%

	Стоматология 
	11,5%
	9,6%
	63,9%
	15,0%

	Медицинские услуги 
	17,2%
	8,6%
	63,2%
	11,0%

	Услуги учреждений дошкольного образования
	10,0%
	7,7%
	55,8%
	26,6%

	Услуги по уходу за детьми и гражданами с ограниченными возможностями
	8,1%
	4,1%
	36,3%
	51,5%

	Услуги по управлению многоквартирными домами
	13,5%
	5,7%
	58,1%
	22,6%

	Сотовая связь
	7,8%
	17,1%
	66,4%
	8,7%

	Интернет
	7,7%
	16,3%
	63,6%
	12,4%

	Водопровод
	17,2%
	4,7%
	66,7%
	11,4%

	Электроснабжение
	8,1%
	6,2%
	79,2%
	6,5%

	Теплоснабжение
	10,9%
	5,3%
	70,4%
	13,5%

	Газоснабжение
	8,9%
	4,7%
	72,4%
	14,0%



Снижение возможности выбора товаров и услуг в месте проживания за последние 3 года, вологжане отметили прежде всего, относительно общественного транспорта (18,5%, Таб. 10).
Таблица 10 «Укажите, как, по вашему мнению, изменилась возможность выбора товаров и услуг в месте Вашего проживания в течение последних 3-х лет»»
	Вариант ответа
	Снижение
	Увеличение
	Не изменилось
	Затрудняюсь ответить

	Продукты питания
	5,6%
	46,3%
	42,7%
	5,4%

	Одежда и обувь
	9,1%
	35,5%
	46,9%
	8,4%

	Мебель
	7,6%
	30,9%
	46,5%
	15,0%

	Бытовая техника
	8,0%
	32,6%
	46,3%
	13,1%

	Сельхозинвентарь, мелкая сельхозтехника, удобрения
	4,5%
	26,0%
	49,6%
	19,9%

	Общественное питание и услуги (парикмахерские и т.п.)
	7,1%
	31,1%
	48,6%
	13,3%

	Общественный транспорт
	18,5%
	23,4%
	47,0%
	11,2%

	Бензин и дизель
	6,6%
	23,3%
	54,3%
	15,8%

	Лекарственные препараты
	5,3%
	34,6%
	51,5%
	8,6%

	Стоматология 
	5,7%
	27,1%
	53,3%
	13,9%

	Медицинские услуги 
	10,5%
	26,3%
	52,4%
	10,8%

	Услуги учреждений дошкольного образования
	6,1%
	18,7%
	49,1%
	26,1%

	Услуги по уходу за детьми и гражданами с ограниченными возможностями
	4,3%
	11,8%
	31,7%
	52,2%

	Услуги по управлению многоквартирными домами
	5,5%
	18,3%
	51,1%
	25,1%

	Сотовая связь
	3,2%
	34,6%
	52,3%
	9,9%

	Интернет
	3,1%
	30,7%
	52,9%
	13,3%


Заключение
Наиболее полно жители области обеспечены магазинами продуктов питания, а наибольший дефицит вологжане испытывают в больницах, детских садах и маршрутах общественного транспорта.
По уровню цен, наибольшее неудовлетворение вызывает стоимость продуктов питания, одежды и лекарств.

От 1/3 до 40% жителей области не удовлетворены качеством продуктов питания, одежды, бензина и общественного транспорта, медицинских услуг, услугами управляющих компаний и качеством воды.

Большинство вологжан удовлетворены возможностями выбора на рынках товаров и услуг. Менее 50% удовлетворенность услугами по управлению многоквартирными домами. Кроме того, 30% жителей области не удовлетворены предложением медицинских услуг и маршрутов общественного транспорта.

По мнению вологжан, в области, по сравнению с другими регионами, выше цены на продукты, бензин, услуги ЖКХ и одежду. Кроме того, жители Вологды отмечают высокую стоимость проезда в общественном транспорте, а жители районов – дороговизну бытовой техники и мебели, мяса и сахара.

21% жителей области отмечают ухудшение в течение последних 3-х лет представленности общественного транспорта в регионе.

На всех рынках товаров и услуг вологжане отмечают рост цен в последние 3 года. Особенно он заметен в таких категориях как: продукты и одежда, лекарства, электроэнергия.

За последние 3 года, по мнению вологжан, снижение качества было заметно, прежде всего, среди продуктов, одежды и относительно услуг общественного транспорта. Напротив, улучшение качества было особенно отмечено относительно услуг сотовой связи и предоставления интернета.

Снижение возможности выбора товаров и услуг в месте проживания за последние 3 года, вологжане отметили прежде всего, относительно общественного транспорта (18,5%).
Результаты проведенного ежегодного мониторинга деятельности хозяйствующих субъектов, доля участия субъекта Российской Федерации или муниципального образования в которых составляет 50 и более процентов.
Региональной энергетической комиссией Вологодской области сформирован реестр хозяйствующих субъектов, с долей участия Вологодской области и муниципальных образований 50 и более процентов, на отдельных рынках их присутствия, на котором осуществляется деятельность, в том числе объем выручки, объем реализованных на рынке товаров, работ, услуг; перечень инвестиционных программ и объем финансирования хозяйствующим субъектам (ссылка).

Утверждение перечня рынков для содействия развитию конкуренции в субъекте Российской Федерации, состоящего из перечня социально значимых рынков и перечня приоритетных рынков.

Уполномоченным органом определен перечень социально значимых рынков товаров, работ, услуг являющих обязательными в соответствии со Стандартом развития конкуренции на 2016-2017 годы:
1. Рынок услуг дошкольного образования,

2. Рынок услуг детского отдыха и оздоровления, 

3. Рынок услуг дополнительного образования детей, 

4. Рынок медицинских услуг, 

5. Рынок услуг психолого-педагогического сопровождения детей с ограниченными возможностями здоровья,

6. Рынок услуг в сфере культуры, 

7. Рынок услуг жилищно-коммунального хозяйства, 

8. Розничная торговля,

9.  Рынок услуг перевозок пассажиров наземным транспортом, 

10.  Рынок услуг связи,

11.  Рынок услуг социального обслуживания населения.
Приоритетный рынок: торговля продовольственными товарами.
ссылка
Утверждение плана мероприятий («дорожной карты») по содействию развитию конкуренции в субъекте Российской Федерации, подготовленного в соответствии с положениями Стандарта (далее – «дорожная карта»).

Уполномоченным органом разработан план мероприятий («дорожная карта») «Содействие развитию конкуренции в Вологодской области» на 2016-2017 годы (ссылка).

Подготовка ежегодного доклада о состоянии и развитии конкурентной среды на рынках товаров, работ и услуг субъекта Российской Федерации, подготовленного в соответствии с положениями Стандарта (далее – Доклад)

Доклад о состоянии и развитии конкурентной среды на рынках товаров работ и услуг Вологодской области за 2016 год размещен на официальном сайте Комитета государственного заказа Вологодской области (ссылка).

Создание и реализация механизмов общественного контроля за деятельностью субъектов естественных монополий.
Сведения о наличие межотраслевого совета потребителей при высшем должностном лице субъекта Российской Федерации.

Постановлением Губернатора Вологодской области от 26.09.2014 № 343 утверждено «Положение об Межотраслевом совете потребителей Вологодской области по вопросам деятельности субъектов естественных монополий при Губернаторе области» (ссылка).
Повышение прозрачности деятельности субъектов естественных монополий в субъекте Российской Федерации.

Субъектами естественных монополий, осуществляющих деятельность на территории Вологодской области, размещаются сведения, информация о своей деятельности, предусмотренную к обязательному раскрытию в соответствии с законодательством Российской Федерации, в том числе:

информация о свободных резервах трансформаторной мощности; отображение на географической карте субъекта Российской Федерации ориентировочных мест подключения (технологического присоединения) к сетям территориальных сетевых организаций 110-35 кВ; информация о количестве поданных заявок на технологическое присоединение; информация о количестве заключенных договоров на технологическое присоединение; информация о планируемых сроках строительства и реконструкции сетей территориальных сетевых организаций 110-35 кВ в соответствии с утвержденной инвестиционной программой.

ссылка
ссылка
ссылка
Мероприятия «дорожной карты» направлены на содействие развитию конкуренции (28-29 стр. 4 столбец ссылка).
Раздел 4. Сведения о достижении целевых значений контрольных показателей эффективности, установленных в плане мероприятий («дорожной карте») по содействию развитию конкуренции в субъекте Российской Федерации.
	№ п/п
	Наименование показателя
	Наименование рынка (направление системного мероприятия)
	Исходное значение показателя (в предшествующем отчетному периоду)
	Целевые значения показателя (указанные в «дорожной карте»)
	Фактическое значение показателя в 2016 году
	Источник данных для расчета показателя

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Мероприятия, обеспечивающие достижение установленных результатов (целей) для каждого из социально значимых рынков области

	
	Удельный вес численности детей частных дошкольных образовательных организаций в общей численности детей дошкольных образовательных организаций
	Рынок услуг дошкольного образования

Развитие сектора частных дошкольных  образовательных организаций
	0,5%
	не менее 0,5%
	не менее 0,6
	Департамент образования области,

Департамент экономического развития области, 

органы местного самоуправления муниципальных районов и городских округов области

	2.
	Численность детей в возрасте от 6 до 18 лет, проживающих на территории области, которым предоставлена частичная или полная оплата стоимости путевки в организации отдыха детей и их оздоровления, расположенные на территории Российской Федерации, оплата питания в лагерях дневного пребывания (в общей численности детей этой категории, отдохнувших в организациях отдыха детей и их оздоровления соответствующего типа (стационарный загородный лагерь (приоритет), лагерь с дневным пребыванием, палаточный лагерь, стационарно-оздоровительный лагерь труда и отдыха)
	Рынок услуг детского отдыха и оздоровления 

Развитие сектора негосударственных (немуниципальных) организаций отдыха и оздоровления детей

Формирование и ведение реестра организаций отдыха детей и их оздоровления, в том числе негосударственных (немуниципальных), расположенных на территории Вологодской области, и его размещение в открытом доступе на сайте Департамента социальной защиты населения области в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»

Организация в Департаменте социальной защиты населения области консультативной помощи («горячей телефонной линии») по вопросам организации детского отдыха и оздоровления, проведение семинаров, совещаний, с привлечением к участию представителей негосударственных (немуниципальных) организаций отдыха детей и их оздоровления
	26,7
	26,8
	26,8
	Департамент экономического развития области

Департамент социальной защиты населения области



	3.
	Увеличение численности детей и молодежи в возрасте от 5 до 18 лет, проживающих на территории субъекта Российской Федерации и получающих образовательные услуги в сфере дополнительного образования в частных организациях, осуществляющих образовательную деятельность по дополнительным общеобразовательным программам
	Рынок услуг дополнительного образования детей 

Развитие частных организаций, осуществляющих образовательную деятельность по дополнительным общеобразовательным программам
	0,3
	Среднегодовой темп прироста 0,1
	0,4
	Департамент образования области,

Департамент физической культуры и спорта области, Департамент социальной защиты населения области, органы местного самоуправления муниципальных районов и городских округов области

	4.
	Доля затрат на медицинскую помощь по обязательному медицинскому страхованию, оказанную негосударственными (немуниципальными) медицинскими организациями, в общих расходах на выполнение территориальных программ обязательного медицинского страхования 
	Рынок медицинских услуг 

Включение негосударственных (немуниципальных) медицинских организаций в реализацию территориальных программ обязательного медицинского страхования.
	3%
	Не менее 3%
	4%
	Департамент здравоохранения области,

Территориальный Фонд обязательного медицинского страхования области

	5.
	Доля негосударственных (немуниципальных) организаций, оказывающих услуги ранней диагностики, социализации и реабилитации детей с ограниченными возможностями здоровья (в возрасте до 6 лет), в общем количестве организаций, оказывающих услуги психолого-педагогического сопровождения детей с ограниченными возможностями здоровья с раннего возраста.
	Рынок услуг психолого-педагогического сопровождения детей с ограниченными возможностями здоровья 

Включение негосударственных (немуниципальных) медицинских организаций в реализацию территориальных программ обязательного медицинского страхования
	3%
	Не менее 3%
	4%
	Департамент здравоохранения области,

Территориальный Фонд обязательного медицинского страхования области

	6.
	Доля расходов областного бюджета, распределяемых на конкурсной основе, выделяемых на финансирование деятельности организаций всех форм собственности в сфере культуры от общей суммы расходов областного бюджета по отрасли культура, направленных на финансирование деятельности организаций*
	Рынок услуг в сфере культуры
Развитие сектора негосударственных (немуниципальных) организаций в сфере культуры

	20%
	не менее 20%

	не менее 20%
	Департамент экономического развития области

	7.

.
	доля управляющих организаций, получивших лицензии на осуществление деятельности по управлению многоквартирными домами
	Рынок услуг жилищно-коммунального хозяйства 

повышение качества оказания услуг на рынке управления жильем за счет допуска к этой деятельности организаций, на профессиональной основе осуществляющих деятельность по управлению многоквартирными домами на территории субъекта Российской Федерации;

передача в управление частным операторам на основе концессионных соглашений объектов жилищно-коммунального хозяйства всех государственных и муниципальных предприятий, осуществляющих неэффективное управление;

обеспечение информационной открытости отрасли жилищно-коммунального хозяйства Российской Федерации путем создания государственной информационной системы жилищно-коммунального хозяйства в соответствии с Федеральным законом "О государственной информационной системе жилищно-коммунального хозяйства"
	100%
	100%
	100%
	Государственная жилищная инспекция области

	
	доля объектов жилищно-коммунального хозяйства государственных и муниципальных предприятий, осуществляющих неэффективное управление, переданных частным операторам на основе концессионных соглашений, в соответствии с графиками, актуализированными на основании проведенного анализа эффективности управления
	
	5%
	10%
	10%
	Департамент топливно-энергетического комплекса и тарифного регулирования области

	
	объем информации, раскрываемой 

в соответствии с требованиями государственной информационной системы жилищно-коммунального хозяйства, об отрасли жилищно-коммунального хозяйства Российской Федерации
	
	100%
	100%
	100%
	Департамент строительства и ЖКХ области

	8.
	доля оборота розничной торговли, осуществляемой на розничных рынках и ярмарках, в структуре оборота розничной торговли
	Розничная торговля

Проведение опросов о состоянии конкурентной среды в розничной торговле
Проведение ярмарок, презентаций, выставок-продаж по реализации сельскохозяйственной продукции и продуктов питания

Создание условий для осуществления розничной торговли на розничных рынках, на которых 50 и более процентов торговых мест предоставляются товаропроизводителям сельскохозяйственной продукции

Создание условий для открытия магазинов «Настоящий Вологодский продукт» на территории области
Сокращение присутствия государства на рынке розничной торговли фармацевтической продукцией до необходимого для обеспечения законодательства в области контроля за распространением наркотических веществ минимума
	1
	1
	1
	Управление информационной политики Правительства области

Департамент сельского хозяйства и продовольственных ресурсов области,

Департамент экономического развития области

Департамент здравоохранения области

	
	доля хозяйствующих субъектов в общем числе опрошенных, считающих, что состояние конкурентной среды в розничной торговле улучшилось за истекший год
	
	н.д.
	не менее 70
	70
	

	
	доля хозяйствующих субъектов в общем числе опрошенных, считающих, что антиконкурентных действий органов государственной власти и местного самоуправления в сфере розничной торговли стало меньше за истекший год
	
	н.д.
	не менее 70
	70
	

	
	доля оборота магазинов шаговой доступности (магазинов у дома) в структуре оборота розничной торговли по формам торговли (в фактически действовавших ценах) в муниципальных образованиях области, процентов общего оборота розничной торговли области
	
	65
	68
	68
	

	
	доля торговых мест, которые предоставляются товаропроизводителям сельскохозяйственной продукции на сельскохозяйственных и специализированных продовольственных рынках
	
	58,2
	59
	59
	

	
	количество магазинов «Настоящий Вологодский продукт» на территории области
	
	60
	88
	88
	

	
	доля негосударственных аптечных организаций, осуществляющих розничную торговлю фармацевтической продукцией, в общем количестве аптечных организаций, осуществляющих розничную торговлю фармацевтической продукцией, в области
	
	не менее 

90
	90
	90
	

	9.
	доля негосударственных (немуниципальных) перевозчиков на межмуниципальных маршрутах регулярных перевозок пассажиров наземным транспортом в общем количестве перевозчиков на межмуниципальных маршрутах регулярных перевозок пассажиров наземным транспортом в области 
	Рынок услуг перевозок пассажиров наземным транспортом 

развитие сектора негосударственных перевозчиков на межмуниципальных маршрутах регулярных перевозок пассажиров наземным транспортом
	н.д.
	75
	75
	Департамент дорожного хозяйства и транспорта области



	
	доля межмуниципальных маршрутов регулярных перевозок пассажиров наземным транспортом, на которых осуществляются перевозки пассажиров негосударственными (немуниципальными) перевозчиками, в общем количестве межмуниципальных маршрутов регулярных перевозок пассажиров наземным транспортом в области
	
	н.д.
	75
	75
	

	
	доля рейсов по межмуниципальным маршрутам регулярных перевозок пассажиров наземным транспортом, осуществляемых негосударственными (немуниципальными) перевозчиками, в общем количестве рейсов по межмуниципальным маршрутам регулярных перевозок пассажиров наземным транспортом в области
	
	н.д.
	50
	50
	

	10.
	доля домохозяйств, имеющих возможность пользоваться услугами проводного или мобильного широкополосного доступа в иформационно-телекоммуникационную сеть "Интернет" на скорости не менее 1 Мбит/сек, предоставляемыми не менее чем двумя операторами связи
	Рынок услуг связи
Развитие сектора услуг широкополосного доступа в информационно-телекоммуникационную сеть "Интернет"
	61,7
	Не ниже предыдущего уровня
	62,4
	Комитет информационных технологий и телекоммуникаций области



	11.
	Удельный вес негосударственных организаций, оказывающих социальные услуги, от общего количества организаций всех форм собственности, оказывающих социальные услуги
	Рынок услуг социального обслуживания населения
Привлечение социально ориентированных некоммерческих и негосударственных организаций, а также благотворителей и добровольцев к деятельности по предоставлению социальных услуг гражданам

	4,4%
	6,7%
	6,7%
	Департамент социальной защиты населения области



	Мероприятия, обеспечивающие достижение установленных результатов (целей) для каждого из приоритетных рынков области

	12
	Доля торговых мест, которые  предоставляются товаропроизводителям сельскохозяйственной продукции на сельскохозяйственных и специализированных продовольственных рынках
	Торговля продовольственными товарами

Проведение ярмарок, презентаций, выставок-продаж по реализации сельскохозяйственной продукции и продуктов питания. Содействие в развитии сельскохозяйственных и специализированных продовольственных рынков, на которых 50 и более процентов торговых мест предоставляются товаропроизводителям сельскохозяйственной продукции.
Увеличение количества  магазинов «шаговой доступности», в том числе в формате «Настоящий Вологодский продукт», реализующих продукцию местных товаропроизводителей
	50
	60
	60
	Департамент экономического развития области, 

муниципальные образования области

	
	Количество магазинов «шаговой доступности» на территории области
	
	30
	60
	60
	

	Системные мероприятия, обеспечивающие достижение установленных результатов (целей), направленные на развитие конкурентной среды области

	13
	Внедрение Центров развития закупок по оказанию информационных 

и консалтинговых услуг
	Государственные и муниципальные закупки

введение механизма оказания содействия участникам осуществления закупки по вопросам, связанным с получением электронной подписи, формированием заявок, а также правовым сопровождением при проведении конкурентных процедур закупок
устранение случаев (снижение количества) применения способа закупки "у единственного поставщика", а также применение конкурентных процедур закупок (конкурс, аукцион и др.)
	0
	1
	1
	Комитет государственного заказа области

	
	Количество конкурентных закупок, проведенных через специализированный электронный сервис по проведению закупок малых объемов «Электронный магазин»


	
	0
	6000
	6000
	

	Системные мероприятия, обеспечивающие достижение установленных результатов (целей), направленные на развитие конкурентной среды области

	14
	число участников конкурентных процедур определения поставщиков (подрядчиков, исполнителей) при осуществлении закупок для обеспечения государственных нужд
	Государственные и муниципальные закупки
Проведение мер по привлечению поставщиков 

к участию в закупках, 

в т.ч. предоставление образовательных и консалтинговых услуг
	2,9
	3,0
	3,0
	Комитет государственного заказа области

	15.
	разработан и утвержден типовой административный регламент предоставления муниципальной услуги по выдаче разрешения на строительство и типовой административный регламент предоставления муниципальной услуги по выдаче разрешений на ввод объекта в эксплуатацию при осуществлении строительства, реконструкции, капитального ремонта объектов капитального строительства, внедрение которых целесообразно осуществить в 2016 году на всей территории области, в рамках соответствующего соглашения или меморандума между органами исполнительной власти области и органами местного самоуправления
	Рынок строительства
повышение доступности инженерной инфраструктуры;
утверждение документов территориального планирования и градостроительного зонирования ;
снижение административных барьеров, в т.ч.:

- предельное количество процедур, необходимых для получения разрешения на строительство эталонного объекта капитального строительства непроизводственного назначения

- предельное количество процедур, необходимых для получения разрешения на строительство эталонного объекта капитального строительства непроизводственного назначения;
Организация сбора, анализа, направления в Минстрой России информации о фактической сметной цене на материалы, изделия, конструкции и на эксплуатацию строительных машин и механизмов, применяемых в строительстве на территории Вологодской области, публикация данной информации на сайте http://стройцена.рф;
Предоставление ООО «Госнорматив» информации о стоимости строительных ресурсов на территории Вологодской области, на основании которой осуществляется мониторинг стоимости строительных ресурсов для целей определения стоимости строительства
	0
	1
	1
	Департамент топливно-энергетического комплекса и тарифного регулирования области;
Комитет градостроительства и архитектуры области;

органы местного самоуправления области;
Департамент строительства и ЖКХ области



	16.
	соотношение количества приватизированных в 2013 - 2016 годах имущественных комплексов государственных унитарных предприятий (за исключением предприятий, осуществляющих деятельность в сферах, связанных с обеспечением обороны и безопасности государства, а также включенных в перечень стратегических предприятий), и общего количества государственных унитарных предприятий (за исключением предприятий, осуществляющих деятельность в сфере обороны и безопасности государства, а также включенных в перечень стратегических предприятий), осуществлявших деятельность в 2013 - 2016 годах, в области 
	Управление объектами государственной собственности области

Сокращение числа государственных предприятий области (преобразование предприятий в акционерные общества, реорганизация в форме присоединения)
	0
	61
	61
	Департамент имущественных отношений  области



	
	соотношение числа хозяйственных обществ, акции (доли) которых были полностью приватизированы в 2013 - 2016 годах, и числа хозяйственных обществ с государственным участием в капитале, осуществлявших деятельность в 2013 - 2016 годах, в области

	
	15
	21,7
	21,7
	

	17.
	наличие в региональной практике проектов по передаче государственных (муниципальных) объектов недвижимого имущества, включая не используемые по назначению, негосударственным (немуниципальным) организациям с применением механизмов государственно-частного партнерства, в том числе посредством заключения концессионного соглашения, с обязательством сохранения целевого назначения и использования объекта недвижимого имущества в одной или нескольких из следующих сфер: 
	Использование государственных (муниципальных) объектов недвижимого имущества в социальной сфере 
заключение концессионных соглашений с обязательством сохранения целевого назначения и использования объекта недвижимого имущества

	2
	4
	4
	Департамент образования  области,

Департамент здравоохранения области,

Департамент социальной защиты населения области,

Комитет по охране объектов культурного наследия области

	
	дошкольное образование,
	
	0
	1
	1
	

	
	детский отдых и оздоровление,*
	
	2
	2
	2
	

	
	здравоохранение,
	
	0
	1
	1
	

	
	социальное обслуживание.
	
	0
	1
	1
	

	18.
	наличие в региональной практике проектов с применением механизмов государственно-частного партнерства, в том числе посредством заключения концессионного соглашения, в одной или нескольких из следующих сфер: 
	Применение механизмов государственно-частного партнерства 

Разработка и поддержка проектов с применением механизмов государственно-частного партнерства
	0
	6
	6
	Департамент образования области, Департамент здравоохранения области, 

Департамент социальной защиты населения области, 

Департамент физической культуры и спорта области, 

Департамент культуры и туризма области



	
	детский отдых и оздоровление; 
	
	0
	1
	1
	

	
	здравоохранение; 
	
	0
	1
	1
	

	
	социальное обслуживание; 
	
	0
	1
	1
	

	
	дошкольное образование; 
	
	0
	1
	1
	

	
	культура 
	
	0
	1
	1
	

	Дополнительные системные мероприятия, обеспечивающие достижение установленных результатов (целей), направленные на развитие конкурентной среды области 

	19.
	Доля районов области в наглядной информации в информационно-коммуникационной сети «Интернет» о свободных резервах трансформаторной мощности с указанием и отображением на географической карте субъекта РФ ориентировочного места подключения (технологического присоединения) к сетям территориальных сетевых организаций 110-35 кВ с детализацией информации о количестве поданных заявок и заключенных договоров на технологическое присоединение, а также о планируемых сроках их строительства и реконструкции в соответствии с утвержденной инвестиционной программой
	Создание и реализация механизмов общественного контроля за деятельностью субъектов естественных монополий

Раскрытие информации о деятельности субъектов естественных монополий
	50
	60
	60
	Департамент топливно-энергетического комплекса

и тарифного регулирования области

	
	Доля районов области в наглядной информации в информационно-коммуникационной сети «Интернет», отображающей на географической карте субъекта РФ ориентировочное место подключения (технологического присоединения) к сетям газораспределительных станций, включая информацию о проектной мощности (пропускной способности) газораспределительных станций и наличии свободных резервов мощности и размере этих резервов, а также о планируемых сроках строительства и реконструкции газораспределительных станций в соответствии с утвержденной инвестиционной программой (с указанием перспективной мощности газораспределительных станций по окончании ее строительства, реконструкции)
	Внедрение и (или) применение механизма технологического и ценового аудита инвестиционных проектов субъектов электроэнергетики,  в соответствии с постановлением Правительства РФ от 1 декабря 2009 года № 977 «Об инвестиционных программах субъектов электроэнергетики»
	50
	60
	60
	


Раздел 5. Дополнительные комментарии со стороны субъекта Российской Федерации («обратная связь»).

Пунктом 4 раздела 1 «Стандарта развития конкуренции в субъектах Российской Федерации» предусматривается заключение соглашений (меморандумов) о внедрении в субъекте Российской Федерации стандарта между органами исполнительной власти и органами местного самоуправления. 

На территории Вологодской области функционируют 382 органа местного самоуправления, в т.ч. 252 администрации сельских поселений, в полномочия которых не входят работы по развитию конкуренции. Считаем достаточным заключать соглашения с администрациями городских округов и муниципальных районов, которые координируют уровень поселений. 

Предлагаем внести изменение в «Стандарт развития конкуренции в субъектах Российской Федерации», утвержденный распоряжением правительства Российской Федерации от 05.09.2015 № 1738-р, о заключении соглашений (меморандумов) между заинтересованными органами исполнительной власти субъекта Российской Федерации и администрациями муниципальных районов, городских округов субъекта Российской Федерации. 

О ходе внедрения Стандарта развития конкуренции в субъектах Российской Федерации в 2016 году (по форме ФАС России)
	Наименование региона
	Раздел II Определение уполномоченного органа
	Раздел III Создание Коллегиального органа
	Раздел IV Утверждение перечня приоритетных и социально значимых рынков
	Раздел V Разработка/утверждение «дорожной карты»
	Раздел VI Проведение мониторинга
	Раздел VII Общественный контроль за деятельностью субъектов естественных монополий
	Раздел VIII Повышение уровня информированности о состоянии конкурентной среды

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Вологодская область
	Выполнено.

Комитет государственного заказа Вологодской области (постановление Правительства Вологодской области от 24.02.2015 № 123 «О внесении изменений в постановление Правительства Вологодской области от 02.05.2012г. № 418»)
	Выполнено.

Инвестиционный совет при Губернаторе области, утвержденный постановлением Губернатора Вологодской области от 22.01.2010 № 18 «О создании Инвестиционного совета при Губернаторе области»
	Выполнено.
Уполномоченным органом определен перечень социально значимых рынков товаров, работ, услуг являющих обязательными в соответствии со Стандартом развития конкуренции на 2016-2017 годы
	Выполнено.
Распоряжением Губернатора Вологодской области от 24.08.2015 № 2584-6 утвержден план мероприятий («дорожная карта») «Содействие развитию конкуренции в Вологодской области» на 2015 год;
Уполномоченным органом разработан план мероприятий («дорожная карта») «Содействие развитию конкуренции в Вологодской области» на 2016-2017 годы
	Выполнено, непосредственно органами исполнительной власти
 
	Выполнено.

Постановлением Губернатора Вологодской области от 26.09.2014 № 343 утверждено «Положение об Межотраслевом совете потребителей Вологодской области по вопросам деятельности субъектов естественных монополий при Губернаторе области» (ссылка).

	Выполнено. 

Создан раздел на официальном сайте (http://www.szvo.gov35.ru) Комитета государственного заказа области, который содержит информацию о нормативных правовых актах и мероприятиях Вологодской области по содействию развития конкуренции.


Приложения.

- внедрение Стандарта развития конкуренции в Вологодской области осуществляется в соответствии с поручением Губернатора Вологодской области от 17.07.2014г. № 01-112/14, копия документа не предоставлена, т.к. поручение находится в системе электронного документооборота, информация носит конфиденциальный характер)

- копия документа, в соответствии с которым в субъекте Российской Федерации назначен Коллегиальный орган и определен его состав;
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- копия документа, в соответствии с которым в субъекте Российской Федерации назначен Уполномоченный орган.
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Мы можем позволить себе достаточно дорогостоящие вещи - квартиру, дачу и многое другое
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				Образование участников опроса

		Неполное среднее образование		8%

		Среднее общее образование (средняя школа)		17%

		Среднее специальное/ техническое (училище, техникум)		47%

		Высшее/ неполное высшее (3-й и старшие курсы вуза)		27%
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				Основное занятие респондентов		Столбец1		Столбец2
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		3 года		8%

		4-5 лет		13%

		Свыше 5 лет		59%

		Отдых		3%
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				Основное занятие респондентов		Столбец1		Столбец2

		Работающий		52%

		Учащийся, студент		4%

		Пенсионер		33%

		Безработный		8%

		Домохозяйка		3%
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		Уровень материального положения		59%		24%		14%		3%		0.5%
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				Нет конкурентов		От 1 до 3		4 и более		Большое число конкурентов		Затрудняюсь ответить

		Уровень материального положения		4%		14%		18%		57%		7%






